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Afin d’aider les professionnels, privés et publics,
à piloter leur activité touristique, Morbihan
Tourisme fournit et met à jour, en permanence,
des données chiffrées qui sont autant
d’informations tangibles sur la réalité de
l’économie touristique et le comportement des
clientèles. 

Ainsi, à travers les études, enquêtes et
tendances, il nous est permis de suivre l’évolution
du tourisme sur nos territoires, de mieux
comprendre nos clientèles, et ainsi d’ajuster notre
offre et nos actions pour continuer à attirer, faire
venir, et accueillir les vacanciers.
Nous vous proposons dans ce document, une
synthèse de ces données qui, je l’espère, vous
sera utile.
Ces informations sont à votre disposition, ainsi
que toute l’équipe de Morbihan Tourisme, pour
vous aider à les analyser et à les transformer en
actions pour votre entreprise ou collectivité.

Gérard PIERRE
Président de Morbihan Tourisme

Crédits photos : ©Fotolia NL Shop (couv.) - ©Laurent RANNOU
©F. WIDMANN – Lorient Bretagne Sud Tourisme - ©E. Cuvillier
Sofitel Quiberon - ©Auteur de Vues - ©Shutterstock - ©Fotolia
©Pixabay - ©Michel RENAC - ©Miramar La Cigale
©LaGreedesLandes-Emblematique - ©Alexandre LAMOUREUX
©Daniel MORAND - ©Istock - ©BicSUP2013-Gecko - ©BIC
SUP2014-Berthier - ©Emmanuel BERTHIER

Des chiffres pour
piloter le tourisme

6 880
km2 de superficie

737 778
habitants

905
km de littoral

256
communes

21
cantons

Morbihan
carte d’identité
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Offices de
tourisme

Office de Tourisme du
PAYS DU ROI MORVAN

LORIENT
BRETAGNE SUD
Tourisme

Office de Tourisme de
PONTIVY COMMUNAUTÉ

Office de Tourisme 
de CARNAC

Office de Tourisme
BAIE DE QUIBERON
LA SUBLIME

GOLFE DU MORBIHAN
VANNES Tourisme

Office de Tourisme de
CENTRE MORBIHAN
COMMUNAUTÉ

Office de Tourisme de
PÉNESTIN - BRETAGNE PLEIN SUD

DAMGAN - LA ROCHE-BERNARD
Tourisme

Office de Tourisme du
PAYS DE REDON

Office de Tourisme de
L’OUST À BROCÉLIANDE

Office de Tourisme de
PLOËRMEL COMMUNAUTÉ

ROCHEFORT-EN-TERRE
Tourisme
PAYS DE QUESTEMBERT

Office de Tourisme de
BELLE-ÎLE-EN-MER

Le tourisme
en chiffres

millions de
touristes

€
1,5 milliard

d’euros
de retombées
économiques

555 000
lits touristiques

millions de
nuitées

dépar tement
touristique

français
(clientèles françaises
Source TNS Sofres)
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LE SAVIEZ

VOUS?

Retombéeséconomiques   
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Note moyenne
avis clientDépartement

Loire-Atlantique 8.4/10

Morbihan 8.2/10
Pyrénées-Atlantiques 8.2/10

Finistère 8.1/10

Calvados 8.0/10

Vendée 8.0/10

Gironde 7.7/10

Note moyenne déposée par les clients
sur les sites d’avis clients

(+ de 15 plateformes analysées)

DES CLIENTS SATISFAITS DES
PRESTATIONS PROPOSÉES

Le tourisme représente

13 000 emplois
en Morbihan,
soit 6 % des emplois

dans le département.

1,5 milliard
d’euros de retombées 
économiques 3,1 millions

d’euros de taxe
de séjour perçue46 €

la dépense moyenne
par jour par touriste

1 100 €
le budget moyen
des touristes (par foyer)

¤

LE SAVIEZ

VOUS?



Notoriété
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Dans un contexte où la notoriété des
départements côtiers est en hausse, le
Morbihan est celui dont la notoriété sur
liste croît le plus fortement (+15 pts).

NOTORIÉTÉ ASSISTÉE DES DÉPARTEMENTS
CÔTIERS DE FRANCE, ENTRE 2014 ET 2016

80% (74 %)

81% (69 %)

67% (57 %)

83%
(74 %)

78% (71 %)

82% (75 %)

82% (77 %)

80% (74 %)

80% (75 %)

78% (72 %)

81% (71 %)

64% (51 %)

82% (75 %)

77% (66 %)

83% (79 %)

87% (80 %)

86% (78 %)

 84% (80 %)
Score 2016 (score 2014)

77%
(62 %)

 Résultats significativement
supérieurs à 2014

NIVEAU DE NOTORIÉTÉ
DES VILLES ET SITES

TOURISTIQUES
DU MORBIHAN

Résultats en %
Assistée 2016

Lorient 88
Belle-Île 86

Vannes 85
Carnac 77

Quiberon 76
La Baule/Guérande 73
La Trinité-sur-Mer 73
Golfe du Morbihan 72

Brocéliande 62
Île-aux-Moines 61

Île de Groix 54
Pontivy 51
Auray 38

La Côte sauvage 38
La Gacilly 37

Sainte-Anne d’Auray 26
La Roche-Bernard 25

Port-Crouesty 23
Presqu’île de Rhuys 23
Rochefort-en-Terre 23

Canal de Nantes à Brest 22
Château de Josselin 20

Guidel 19
Penestin 17

Arzon 16
Lac de Guerlédan 16

Le Faouët 16
Damgan 13

Ria d’Etel 13
Château de Suscinio 11

Roi Morvan 2
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ORIGINE DES
TOURISTES
(en % des nuitées)   

ORIGINE DE LA
CLIENTÈLE

FRANÇAISE

Légende
Part de nuitées par région d’origine

0% - 1%

2% - 5%

6% - 10%

11% - 15%

16% - 28%

28%

6%10%
13%

3%

3%

3%

3%

5%

5%

1%

1%1%

1%0%
2%

2%

2% 2%

7%

0%

13,2
étrangers

86,8
français
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9 CLIENTS SUR 10

SONT FRANÇAIS

  ProfildeS clientèleS
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ORIGINE DE LA CLIENTÈLE ÉTRANGÈRE
(en % des nuitées)   

ÂGE DE LA CLIENTÈLE
(en % des nuitées)   

3,2

6,5

9,2

6,7

2,5 3,7

10,9

16,2
14,2

15,8

9,1

1,9

Moins
de 2 ans

3 - 5
ans

6 - 10
ans

11 - 15
ans

16 - 18
ans

19 - 25
ans

26 - 35
ans

36 - 45
ans

46 - 55
ans

56 - 65
ans

66 - 75
ans

75 ans
et plus

Source données : Enquête Reflet 2016
CRT Bretagne - Réseau Morgoat -CDT 56  

Îles
britanniques
29,5

Belgique et
Luxembourg

16,5

Allemagne
15,7

Europe
du Sud
9,2

Europe Centrale
et du Nord

9,2

• Asie 5,9 Pays-Bas
4,9

• Amérique
du Nord 3,2

• Océanie 3
• Afrique 2,4
• Amérique Centrale  
et du Sud 0,3

Profil deS clientèleS   

LE SAVIEZ

VOUS?
La fréquentation
britannique a baissé

de 40% depuis 2005

en Morbihan.

LES 19-35 ANS : MOINS DE

15% DES NUITÉES TOTALES

85% DE LA CLIENTÈLE

ÉTRANGÈRE EST EUROPÉENNE
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MODE DE SÉJOUR
(en % des séjours multi-réponses)   

13%

44%

4%

39%

Entre amis

Seul

En famille

En couple

DES SÉJOURS EN FAMILLE

ET EN COUPLE

AVIEZ-VOUS DÉJÀ SÉJOURNÉ
DANS LA RÉGION ? (en % des séjours)

Non, c’était le
PREMIER
SÉJOUR

16,9

Oui, il y a plus
de 5 ans

18,7

Oui, vous venez
tous les ans
ou presque

13,2

Oui, vous
habitez
la région

11,2

Vous disposez
d’un pied-à-terre

(résidence
secondaire,

parents, amis...)

15

Oui, 2 ou 3 fois au
cours des 5

dernières années

21,8 Oui, vous venez
plusieurs fois

par an

14

PEU DE PRIMO-VISITEURS

Source données : Enquête Reflet 2016 - CRT Bretagne - Réseau Morgoat -CDT 56  

Profil des clientèle   s

64% des visiteurs sont fidèles
au Morbihan.
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Profil deS clientèleS   

Près de 70% des séjours sont effectués par des
couples dont le revenu est inférieur à 4000€/mois
(net mensuel pour le foyer).

REVENU MENSUEL NET PAR FOYER
(en % des séjours)   

9,8%

Source données :
Enquête Reflet 2016
CRT Bretagne - Réseau Morgoat
  CDT 56  

Moins
de 800 €

De 800 €
à 1 200 €

De 1 201 €
à 2 000 €

Plus de
6 000 €

PRINCIPALES RAISONS
DE SÉJOUR EN MORBIHAN
(en % des séjours multi-réponses)   

LE PATRIMOINE NATUREL : 1ère

RAISON DE CHOIX DE SÉJOUR

LE SAVIEZ

VOUS?
Le salaire net médian par
personne s’élève à 1 772 €
par mois (INSEE).
(ce qui signifie que la moitié de la
population gagne + de 1772 € et
que l'autre moitié gagne moins.)

REVENU MOYEN DES COUPLES

INFÉRIEUR À 4000€/mois

Par 
habitude

Activ
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s

68,
1

39,
9

35,
1

26,
8

25,
8

25,
6

17,
6

17,
5

17,
1

16,
4

9,1

7 5,9 5,8

2,3

1,5

1,5
1 0,5

0,5

11,5%

24,3%

De 2 001 €
à 3 000 €

27,1%

De 3 001 €
à 4 000 €

21,8%

De 4 001 €
à 6 000 €

2,1%
3,3%
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Mobilité
& déplacement

MODE DE TRANSPORT UTILISÉ
POUR VENIR EN MORBIHAN
(en % des séjours)   

Train
5,9%

Camping-car
7,8%

Bateau
3,8%

Avion
2,5%

Voiture de
location
2,8%

Covoiturage
1,1%

Bus/autocar
0,6%

Moto
0,5%

A pied, vélo
0,6% Autre...

1,7%

RAISONS DU NON USAGE DES TRANSPORTS COLLECTIFS
CITEES PAR LES CLIENTELES

(en % des séjours)      

Voiture

personne
lle

81,5%
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51,6%

43,9% 17% 13,6% 13,3% 13,2% 7,5% 5,9% 5,5% 5,3%

Source données : Enquête Reflet 2016   CRT Bretagne - Réseau Morgoat -CDT 56  
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Mobilité &déplacement 
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5,2% 2,8% 2,3% 0,2% 0,1%0,1%0,1%0,1%0,1%

2 GRANDS TYPES DE TOURISTE SUR LE TERRITOIRE 

Le touriste immobile
• Le principal type de touriste sur le   

territoire

• Il séjourne dans le territoire côtier

• Une fois sur place, il ne se déplace 
plus en dehors du territoire

Le touriste mobile
Il est en minorité sur le territoire 

Il séjourne plutôt dans le
territoire intérieur

Il effectue une excursion/jour
en moyenne : vers le littoral

•
•

•
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Capacitéd’accueil
RÉPARTITION DU NOMBRE DE LITS TOURISTIQUES
EN MORBIHAN EN 2017

LE SAVIEZ
VOUS?

On retrouve une part
prépondérante de
résidences secondaires
dans la majorité des
stations littorales de France.

HOTEL

RÉSIDENCES SECONDAIRES HÉBERGEMENTS MARCHANDS

63% 37%

RÉPARTITION DES CAPACITÉS D’ACCUEIL
PAR MODE D’HÉBERGEMENT

Camping 
62%

Locatifs
18% Hôtels

8% Hébergements
collectifs  5%
Résidences 

4%
Chambres
d’hôtes  2%
Agences

immobilières
1%

Source : CDT 56  

Source : CDT 56  

LE SAVIEZ

VOUS?
En Morbihan, la moitié des

capacités d’accueil en

locatif provient des

plateformes Airbnb et

Leboncoin.

Plus de 80400 résidences
secondaires, pour plus de
402 000 lits touristiques.

6 lits touristiques marchands sur 10 en camping.

5 143 hébergements
touristiques marchands, pour
près de 150 000 lits
touristiques.
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4,8 millions de touristes

Pour 33 millions de nuitées
touristiques en 2016

Durée moyenne de séjour : 6,8 jours

LE SAVIEZ
VOUS?

En 2020, l’Organisation
Mondiale du Tourisme
annonce 1,8 milliard de
touristes dans le monde.

Fréquentationtouristique globale

Soit

des nuitées 
régionales

en Morbihan

Le Morbihan totalise 33 millions de nuitées sur
96 millions de nuitées en Bretagne.
(Chiffres 2016)
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Fréquentation touristique globale 

Légende
Part de nuitées

0% - 7%

8% - 15%

16% - 35% 34%
10%

6%

11%

11%

9%

6%

6%

4%

3%

Source : Orange Flux Vision - CDT 56 (juillet à septembre)

ÉVOLUTION ANNUELLE DES NUITÉES EN MORBIHAN ENTRE 2000 ET 2016
(en nombre de nuitées)

31 000 000

31 500 000

32 000 000

32 500 000

33 000 000

33 500 000

34 000 000

34 500 000

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

31 746 581

33 636 859

35 000 000

33 546 303

32 559 953

32 027 674

32 440 770

33 024 908

34 179 754

34 745 637

33 758 511

33 083 942
33 376 848

33 103 075

33 931 998

Source : Méthode des flux – BET - François Marchand 

RÉPARTITION DES NUITÉES PAR ZONE  
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Fréquentation touristique globale 

RÉPARTITION DE LA
FRÉQUENTATION PAR MODE

D’HÉBERGEMENT

RÉPARTITION DES NUITÉES
PAR PÉRIODE

Juillet
et août
56%

Avril, mai,
juin 9%

Octobre à
décembre  9%

Septembre  9%

Janvier à
mars  7%

Hébergements
marchands

59%

Hébergements
non-marchands

41%

Forte saisonnalité : 56% des nuitées
sont réalisées en juillet et en août.

Plus de séjours en bords de saison
qu’en cœur de saison. 

LE SAVIEZ
VOUS?

Septembre est le 3e
mois le plus fréquenté
de l’année.

Comment est-ce possible ?
Les deux informations (forte saisonnalité l’été et plus
de séjours en bord de saison) apparaissent
contradictoires mais cela s’explique facilement :
La fréquentation (en nuitées), c’est le nombre de
séjour multiplié par la durée de séjour. 
Les séjours d’été sont plus longs et génèrent de fait
beaucoup de nuitées.
Les séjours de bord de saison sont plus courts et
bien que plus nombreux que l’été, génèrent de fait
moins de nuitées.

RÉPARTITION DES SÉJOURS PAR PÉRIODE

Bords de
saison
46%

Cœur de
saison
42%

Hors-saison
12%
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Fréquentationpar mode d’hébergement

Locatif
5,4 millions de nuitées

41%

Camping
3,6 millions de nuitées

Taux d’occupation en
Morbihan: 37,5%

33%

Chambre 
d’hôte
6%

Résidence
de tourisme

3%

Autre
marchand

2%

RÉPARTITION DE LA FRÉQUENTATION 
PAR MODE D’HÉBERGEMENT

LES SITES DE RÉSERVATION DE
L’HÉBERGEMENT (en % des séjours)   

11,21,21,31,41,81,81,91,922,12,73,15,86,46,910,614,517,1
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Hôtel
1,8 million de nuitées

Taux d’occupation en
Morbihan: 51,5%

11%

Village
de vacances

4%

HOTEL

Source données : Enquête Reflet 2016
CRT Bretagne - Réseau Morgoat -CDT 56  

LE SAVIEZ
VOUS?

En Morbihan : 58% des
réservations d’hébergementse font par internet.
Parmi celles-ci, 85% se fontvia un intermédiaire.
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Locatif
 

 

 

Le locatif : premier mode d’hébergement
marchand en Morbihan.

So
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Dataville
by AirbnbMorbihan

depuis 1 an :

Annonces
disponibles

7 100

Arrivées
voyageurs

152 000

Nationalités

88

Impact
économique

112 M€

DONNÉES AIRBNB

DONNÉES
GÎTES DE FRANCE

• 123 chambres d’hôtes

• 5 gîtes de groupes

• 2 campings

• 1128 gîtes dont 47 de plus de 10 pers. et 8 en 5 épis

Près de 290 000 nuitées en 2017
Panier moyen de 617 €
Et un volume d’affaires généré de 6,5 millions d’euros en 2017

Environ

de nuitées
en 2016

5,4 millions

Source données : Gîtes de France

Source données : Airbnb
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Hôtels   
LE SAVIEZ

VOUS?
En France, la fréquentation

hôtelière dépasse les 200

millions de nuitées par an

(dont environ 35 millions de

nuitées à Paris).

LES PRINCIPAUX INDICATEURS

• Le taux d’occupation moyen en hôtellerie est de 52% (77% en août), pour un 
taux de remplissage de 1,59.

• La durée moyenne de séjour est de 1,8 jour.

• La fréquentation étrangère représente 12% de la fréquentation globale en 
hôtellerie, et la clientèle d’affaire 36%.

HOTEL

258
hôtels
en 2017

13 400 lits

8%
des capacités d’accueil en
hébergement marchand

1,8 million
de nuitées en 2017
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Hôtels

NOTE MOYENNE DÉPOSÉE PAR LES CLIENTS
SUR LES SITES D’AVIS CLIENTS

(+ de 15 plateformes analysées)

8,3 8,3
8,5

Source : Guest Analytics – CDT56 – juin 2017 – Benchmark de 7 départements

Hôtels morbihannais : un bon niveau
de satisfaction des clientèles. Vendée

Loire-
Atlantique Morbihan



Campings     LE SAVIEZ
VOUS?

En France, la fréquentationdes campings dépasse les110 millions de nuitées
par an.

LES PRINCIPAUX INDICATEURS

20     HS n°2

261
campings

en 2017

102 900 lits

62%
des capacités
d’accueil en
hébergement

marchand

3,6 millions
de nuitées en 2016

90%
des capacités d’accueil
en camping localisées
dans les communes

littorales

• Le taux d’occupation moyen en camping est de 37,5% (65% en août).

• La durée moyenne de séjour est de 5,4 jours.

• La fréquentation étrangère représente 12,7% de la fréquentation globale en 
camping.
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Campings

NOTE MOYENNE DÉPOSÉE PAR LES CLIENTS
SUR LES SITES D’AVIS CLIENTS
(+ de 15 plateformes analysées)

ÉVOLUTION DE LA
FRÉQUENTATION
DES CAMPINGS
MORBIHANNAIS
ENTRE 2010 ET 2016
(en nombre de nuitées)

3 000 000

3 100 000

3 200 000

3 300 000

3 400 000

3 500 000

3 600 000

3 700 000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

3 210 569

3 070 619

3 601 556

3 328 490

3 558 074

3 699 943

Hérault

8,18 M

Finistère

3,7 M Gard
3,2 M Dordogne

3 M  

10e DÉPARTEMENT
(en millions de nuitées)

Var

7,98 M

Campings morbihannais : un bon
niveau de satisfaction des clientèles.

+ 12% de nuitées
entre 2010 et 2016.

2016 est la 2e

meilleure année
depuis 2010.
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Charentes-Mar.
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Gironde

4,5 M Ardèche

3,8 M

Morbihan

3,7 M

Loire-Atlan.

2,4 M
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Loisirs& patrimoine

PARC ZOOLOGIQUE DE PONT-SCORFF
200 000 visiteurs

CITÉ DE LA VOILE
LORIENT

76 000 visiteurs

LE SOUS-MARIN FLORE
65 300 visiteurs

MUSÉE DE LA COMPAGNIE
DES INDES - PORT-LOUIS
Env. 65 000 visiteurs

KART 56 - PLOEMEL
90 000 visiteurs

LE PTIT DÉLIRE
PLOEMEL

74 000 visiteurs

SANCTUAIRE DE STE ANNE D’AURAY
500 000 visiteurs

ALIGNEMENT MÉGALITIQUE
CARNAC

600 000 visiteurs TABLE DES
MARCHANDS
LOCMARIAQUER
Env. 60 000 visiteurs

KINGOLAND - LOCMINÉ
88  000 visiteurs

FRÉQUENTATION 2016 DES 
PRINCIPAUX SITES TOURISTIQUES

2 COMMUNES
d’Arts et d’Histoire
• Vannes
• Lorient

ROCHEFORT-EN-TERRE :
« Village préféré des

Français » 2016
et labellisé « Plus beau

village de France »

5 COMMUNES LABELLISÉES 
« Petites Cités de Caractère »
• Rochefort-en-Terre
• Josselin
• La Roche-Bernard
• Guémené-sur-Scorff
• Malestroit



Loisirs & patrimoine
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AQUARIUM DE VANNES
97 000 visiteurs

DOMAINE DE SUSCINO
110 440 visiteurs

PARC ANIMALIER BOTANIQUE
DE BRANFÉRÉ
282 200 visiteurs

TROPICAL PARC
SAINT-JACUT-LES-PINS
88 250 visiteurs

DOMAINE DE
KERGUEHENNEC
Env. 69 000 visiteurs

CHÂTEAU DE JOSSELIN
Env. 40 000 visiteurs

  
   

LE SAVIEZ
VOUS?

Fréquentation de quelques sitesfrançais (en nb de visiteurs) :
• Disneyland Paris : 13,4 millions• Musée du Louvre : 9 millions• Mont Saint-Michel : 2,2 millions• Le Puy du fou : 2,1 millions• Zooparc de Beauval : 1,3 million• Marineland : 900 000• Aquarium La Rochelle : 800 000• Océanopolis Brest : 440 000

SITES   DE LOISIRS ET CULTURELS

+ de 200 équipements
culturels et de loisirs

4 centres de
thalassothérapie

2000 sites
mégalitiques

30 parcs et
jardins

9 golfs
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Patrimoinenaturel
sites

Natura 2000

grand site :
la basse Vallée

de l’Oust

ha
d’espaces naturels sensibles
propriétés du Département,
du Conservatoire du Littoral

et d’associations

905
kilomètres
de côtes

grand site dunaire
en cours de labellisation :
Dunes sauvage - Grand
site dunaire de Gâvres

à Quiberon

25

3 250   

1

1

Parc Naturel
Régional composé de

29 communes

1

communes
labellisées de
1 à 4 fleurs

52  

LE SAVIEZ

VOUS?
Le Morbihan fait partie

des 18 départements

labellisés "Département

fleuri" en France.



Randonnées

2 700 km
de sentiers de

Grandes et
Petites Randonnées

1 itinéraire européen
(112 km en Morbihan)

400 km
en véloroutes
& voies vertes

121 structures
labellisées 

« Etape Rando Bretagne » 
et « Accueil vélo »

(dont 109 hébergements, 5
Offices de Tourisme, 6 loueurs

de vélos, 1 site de loisirs)

HS n°2 25
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Événements
UNE SOIXANTAINE
DE GRANDES MANIFESTATIONS
EN MORBIHAN

Fréquentation 2017 (liste non exhaustive)

• Festival Interceltique de Lorient - 750 000 visiteurs*

• Festival Photo Nature & Paysage, La Gacilly
350 000 visiteurs*

• Fêtes historiques de Vannes - 150 000 visiteurs*

• Le Mille Sabords, Arzon - 100 000 visiteurs*

• L’Art dans les chapelles - 67 317 visiteurs

• Les Créneaux de Suscinio - 50 000 visiteurs*

• Jazz à Vannes - 25 000 visiteurs

• Festival Motocultor de Saint-Nolff - 20 000 visiteurs

• Festival du Pont du Rock, Malestroit - 15 000 visiteurs

• La Madone des Motards, Porcaro - 15 000 visiteurs

• Triomphe des Ecoles de St Cyr-Coëtquidan
12 000 visiteurs

* information déclarative des organisateurs



Tourismed’affaires
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MORBIHAN AFFAIRES, C’EST :

22 lieux de
séminaires

5 000 m2 d’espaces
pour accueillir les 

événements
Un parc hôtelier

de 1 250 chambres

Des agences organisatrices,

spécialistes de l’événementiel

et de la clientèle affaires
1 site dédié : 

morbihan-affaires.com

15 000 m2 de parcdes expostitions

LE SAVIEZ
VOUS?

Le Tourisme d’Affaires
représente 25 % du Chiffre
d’affaires de la totalité des
activités touristiques en
France (selon Atout France).
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Nautisme
4 BASSINS DE NAVIGATION :

Le Golfe
du Morbihan

La Baie
de Quiberon

La Rade
de Lorient

Le Bassin
de la Vilaine

UNE QUARANTAINE D’ÎLES DANS LE GOLFE DU MORBIHAN :

ET QUATRE AU LARGE :
Île d’Arz

Île aux Moines

Belle-Île-en-mer Houat Hoëdic Groix

DES SPOTS DE RÊVE POUR TOUS LES SPORTS NAUTIQUES :

Les 4 bassins
de navigation
pour la voile

Le Golfe du
Morbihan pour une

balade en kayak
ou paddle

La Presqu’Île
de Quiberon et

Plouharnel
pour le surf

Sarzeau et Erdeven
pour le kitesurf

ou la planche à voile

Le Morbihan : PREMIÈRE DESTINATION NAUTIQUE de France.

1

• 1 Ecole Nationale de Voile et des Sports Nautiques
• 43 centres nautiques
• Près de 5 000 licenciés en Voile
• 18 Spots Nautiques (anciens Points Passions Plage)
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Nautisme
UNE CENTAINE D’ÉVÉNEMENTS

NAUTIQUES, DONT :

Le Spi Ouest-France Destination Morbihan
Le Morbihan Paddle Trophy Ouest-France

La Semaine du Golfe
Le Tour de Belle-Île

Le Mille Sabords

Destination
Morbihan

Spi
ouest-france

LE PARADIS DE LA PLAISANCE :

794 377
bateaux immatriculés
soit 1 bateau sur 3

en Bretagne

70
ports et

haltes nautiques

19 000
places dans

les ports

UNE VÉRITABLE SAILING VALLEY :

LE SAVIEZ

VOUS?
100 places de port

génèrent entre 10 et

15 emplois directs.

3 000
dipômés chaque

année en Bretagne
dans les formations
liées au nautisme

et au maritime

5 600
emplois directs

536
entreprises

Bic Sport, Multiplast, Plastimo, Plasmor, Lorima,
Mc Murdo Marine, Maursaudon Composites, JPK...

870 000 000 €

de retombées directes et
indirectes générées par la
filière nautique.



30     HS n°2

Morbihan
tourisme

Twitter
15 000
abonnés

Instagram
11 000
abonnés

Facebook
Morbihan, 2e au palmarès
des destinations françaises

2014 : 10 000 fans
2017 : 220 000 fans

Plus d’1 million de         
personnes touchées    
par mois !

LA VISIBILITÉ DE MORBIHAN TOURISME

www.morbihan.com
= 2 millions de visiteurs/an

55% des connections
se font sur tablettes et

smartphones

LA COMMUNICATION DE
MORBIHAN TOURISME

MORBIHAN TOURISME SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX



Les « Occasions de voir »
de la campagne de

communication 2017

= 500 millions !
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Morbihan Tourisme

2 prix aux Trophées de la Communication 2017 :
• Campagne Presse
• Campagne Métro parisien

RETOMBÉES PRESSE

LES PARTENAIRES
DE MORBIHAN

TOURISME

400
partenaires
pack pro
Morbihan

25
opérations

BtoB et BtoC
par an

et environ100
partenaires
mobilisés

500
articles

3,6 millions
d’euros de 
contre-
valeur
publicitaire



MORBIHAN
CONNECTÉ

morbihan.com
#miamorbihan


