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=PREAMBULE

Ce document détaille I'ensemble
des régles et des principes
d’application de I'identité visuelle
du Comité Départemental du
Tourisme du MORBIHAN.

Ce document est a la fois un
guide technique d’application et
le support d’expression de cette
nouvelle identité : il constitue la
référence unique pour tous ses
outils de communication.
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PARTIE 1 © LES FONDAMENTAUX
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PARTIE 1 : LES FONDAMENTAUX

=LA SIGNATURE

L'Esprit renvoie a une

attitude, un mode de

vie, un style.

\/
|
€ | ESPRIT SUD DE LA BRETAGNE gy
A A

LeSud évoque La mention Bretagne évoque
le soleil, la le lien indissociable entre le
chaleur et les Morbihan et le territoire de la
vacances. Bretagne.

14 L'ESPRIT SUD DE LA BRETACGNE 99

est une formule fluide et valorisante qui caractérise la personnalité unique du Morbihan,
installe son positionnement “premium” destiné a servir de moteur d’image.
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PARTIE 1 : LES FONDAMENTAUX

=LE LOGOTYPE

MORBIHAN=

LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE

Un logo a la fois fort et élégant qui développe une forte présence.
Les lettres OR sont distinguées par le jeu des couleurs afin d'illustrer I'aspect lumineux du Morbihan.

Trois couleurs sont combinées :

m Le noir : pour le rappel du drapeau breton qui confére a I'ensemble modernité et simplicité
m Le blanc : il symbolise I'hermine bretonne

m Le mordoré : couleur spécifiquement imaginée avec son jeu d’ombre et de lumiere évocatrice d'un élément précieux

L]
-
L]
Les 3 traits horizontaux ont une triple signification, ils rappellent :
m Le drapeau breton Gwenn ha Du

m La mariniere, symbole familier de la Bretagne

m Les phares, nombreux en Morbihan, et guides par excellence
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PARTIE 1 : LES FONDAMENTAUX

=LE LOGOTYPE

Logo en couleurs 25/ 118 /125 / 100
19/V20/B17
MORBHAN= o
255 / /255 / £255

I . 38/M49 /158 / N38 11/M16 /136 / NO
94 /V/73/ B60 219/V196 / B150

LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE

Logo en niveaux de gris

25/M18 /125 / N100
19/V20/B17
MORBHAN= o
255 / V255 / B255

LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE
|:|0/ 0/10/10 .0/ 0/10/ 168
255 / V255 / 5255 117/ V116 / 116

Logo en noir & blanc

MORBIHAN=

25/1M18 /125 / N100
19/V20/B17

0/Mo/l0/No
255 / V255 / B255

LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE

Logo fond transparent adapté a la vidéo

I . 38/1149 /158 / 38 11/116 /136 / 10
) ) - 94/ 73/ 860 219 /1196 / E150
0/M0/lo/No

255 / /255 / £255
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PARTIE 1 : LES FONDAMENTAUX

=LE LOGOTYPE

Le logotype a disposition des partenaires

MORBIHAN= W
LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE 0/Mo/l07/No

255 / /255 / B255

I 38 /1149 /158 / N38 11/M16 /136 /NO
94 / 73/ B60 219/V196 / B150

Le logotype corporate

MORBHAN=

25/1M18 /125 / N100
19/V20/B17

0/Mo/lo/No

LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE 255 /255 /1255

I 38 /1149 /158 / N38 11/1M16 /136 /N0
94 / 73/ B60 219 /V196 / B150

Identité Visuelle
MORBRIHAN TOURISME
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PARTIE 1 : LES FONDAMENTAUX

=LES INTERDITS DU LOGOTYPE

Déformation

NMOIRBIHANT

MORBIHAN=

L'ESPRIT SUD e ' A BRETAGNE

LESPRIT SUD"DE LABRETAGNE

Modification du placement mordoré

VIOREBIHAN=

LESPRIT SUD_,DE LA BRETAGNE

Changement de couleur

MORBIHAN=

LESPRIT SUD'DE LA BRETAGNE

Identité Visuelle 9
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DU LOGOTYPE

Morbihan Affaires

MCI[BIHAN=
AFFAIRES

Evénements & Séminaires
L'ESPRIT SUD DE LA BRETAGNE

Loisirs en Morbihan

Association des sites de

LOISIRS en MC [ BHAN=

LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE

Green Morbihan

Littoral & Nautisme

MC [ BIHAN=

LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE

PARTIE 1 | LES FONDAMENTAUX

= DECLINAISONS THEMATIQUES

10/1M100 /195 / N2
210/V19/EB30

0/Mo/lo/No
255 / /255 / B255

I . 38/1M49 /158 / N38
94 /V73/ 560

0/1M80/194 /N0
233 /V78/B29

0/M0/l0/NO
255 / V255 / B255

I . 38/149 /158 / N38
94 / 73/ B60

64 /10 /1100 / NO
106 / V176 / B35

0/M0/l0/NO
255 / /255 / B255

38/149 /158 / N38
94 / 73/ B60

76 /M20 /10 / NO
1/V158 /B218

0/Mo0/lo/NOo
255 / V255 / B255

38 /149 /158 / N38
94 / 73/ 560

11/M16 /136 / NO
219/V196 / B150

11/1M16 /136 / NO
219/V196 / B150

11/M16 /136 / NO
219/V196 / B150

11/M16 /136 / NO
219/V196 / B150
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PARTIE Z . CHARTE GRAPHIQUE
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PARTIE 2 LA CHARTE GRAPHIQUE

=LE CODE TYPOGRAPHIQUE

m La police de titre : Existence

abeatbykal
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
ABCDEFGHIJKNOPQRSTUVWXYZ

0123456789

m La police de texte : ABADI MT

Abadi MT Régular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Abadi MT Extralight Abadi MT ExtraBold
Abadi MT EXZ'/’CIL/‘th'/ZLO//‘C Abadi MT CondensedLight
Abadi MT Light
Abadi MT Régularltalic
Abadi MT Bold Abadi MT CondensedBold

Abadi MT Boldltalic Abadi MT Condensed

Abadi MT Condensed

m La police de texte : Montserrat

1234567890
ABCDEFCHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
PH%& () - 2@\ {3ig«N e ——" 7 T %00

Montserrat-Ultralight
Montserrat-Light
Montserrat-Regular
Montserrat-SemiBold
Montserrat-Bold
Montserrat-ExtraBold
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PARTIE 2 . LA CHARTE GRAPHIQUE

= LES ELEMENTS CRAPHIQUES RECURRENTS

3 traits 3 traits
Mordoré et Mordoré et
noir blanc

=LE CODE COULEUR

Les nuances utilisées sur I'ensemble des documents doivent, en premier lieu, s’harmoniser avec la nuance dominante
du visuel associé.

La teinte des nuances devra €tre également adaptée au traitement du visuel associé.

Les nuances a utiliser :

C:35 C:0 C:0
M:0 M.O M.33 M:100 M.80 M: 44
J: 100 1:27 ]:28 J:30 J:94 1:97
N:O N:O N:O N:O N:O N:O
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PARTIE 2 LA CHARTE GRAPHIQUE

=LE CODE ICONOGRAPHIQUE

M Les paysages

Des couleurs vives, des ciels bleus. Des photos avec de belles luminosités, et de beaux contrastes.

Identité Visuelle
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PARTIE 7 . LA CHARTE GRAPHIQUE

=LE CODE ICONOGRAPHIQUE

M Les personnages

Essentiels pour générer de la projection consommateurs : des visages souriants, épanouis...

|dentité Visuelle 5
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PARTIE 2 . LA CHARTE GRAPHIQUE

—LE CODE ICONOGRAPHIQUE

M Les activités

Sport, découverte : on privilégie des personnages en action.

Identité Visuelle
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PARTIE 2 . LA CHARTE GRAPHIQUE

=LE CODE ICONOGRAPHIQUE

M Les gros plans / les visuels graphiques

Des photos qui focalisent sur des détails révélateurs du lieu (cordes bateau, écume de mer,...) et des jeux
graphiques (succession de mats, effet de collection ...)

Identité Visuelle 1 7
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_ PARTIE 5
LES SUPPORTS DE COMMUNICATION

L ET VOUS, LE MORBIHAN,

CEST POUR QUAND 7 5y

Identité Visuelle
18

MORBIHAN TOURISME



PARTIE 5 . LES SUPPORTS DE COMMUNICATION

= PRINCIPE DE CONSTRUCTION
= [ITRES ET CADRES

Les titres doivent étre contrastés a I'aide de deux couleurs différentes.
Noir pour I'ensemble du titre et coloré pour la partie a mettre en avant.
Exemple :

(RE)INVENTE SON TOURISME

Les sous-titres, quand a eux, doivent étre entierrement colorés.

Les tétes de chapitre doivent étre contrastées a I'aide de deux graisses différentes : UltraLight et Bold.
Elles doivent étre soulignées par un trait court et encadrées par un filet. Ce dernier peut étre mis a fond perdu.
Enfin, I'épaisseur du trait et du cadre doit étre de 6pt. dans une mise en page A4.

Exemple :

AU CAEUR
DU SLOW
TOURISME

Identité Visuelle 9
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PARTIE 5 . LES SUPPORTS DE COMMUNICATION

= COUVERTURE DE BROCHURE (A4)

Les couvertures des différentes brochures doivent reprendre les proportions indiquées afin d’optimiser la mise en
page et de conserver I'équilibre de I'ensemble .

Identité Visuelle
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PARTIE 5 . LES SUPPORTS DE COMMUNICATION

= PAGE INTERIEURE BROCHURE

Les pages intérieures reprennent le code couleur, ainsi que les titres et cadres (pages 13 et 19)

Exemple :

Identité Visuelle
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PARTIE 5 . LES SUPPORTS DE COMMUNICATION

= PRINCIPE DE CONSTRUCTION PLV

Gabarits pour fond de stand, 2 modeles.

Exemple :

Identité Visuelle 2
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PARTIE 4 © LA PAPETERIE
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PARTIE 4 . LA PAPETERIE

= CARTE DE VISITE (8,5%5,5cm)

Typographie : « ABADI MT »
Titre en CAPITALE: 9 pt, bold
Texte : 6 pt, light, interlignage 7,2 pt

10.05 mm

Typographie : « ABADI MT »

Typographie : « ABADI MT »
7 pt, light, interlignage 8,4 pt

Titre en CAPITALE: 6 pt, bold
Texte : 6 pt, light, interlignage 7,2 pt

Identité Visuelle A
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PARTIE 4 . LA PAPETERIE

= CARTE DE CORRESPONDANCE (21x10cm)

16,29mm

Typographie : « ABADI MT »

Typographie : « ABADI MT »
8 pt, bold, interlignage 9,6 pt

Titre en CAPITALE: 10 pt, bold
Texte : 8 pt, extra-light, interlignage 10 pt

dentité Visuelle
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PARTIE 4 . LA PAPETERIE

=PAPIER A EN TETE (A4)

13mm 4,6mm 54,29mm
| EXETRERRY || ............................................ 9
_E
TE
i
i
ie
T E
=9
e
A
. Typographie : « ABADI MT » Typographie : « ABADI MT »
Titre en CAPITALE: 10 pt, bold 8 pt, bold, interlignage 9,6 pt

Texte : 8 pt, extra-light, interlignage 10 pt

Identité Visuelle
MORBIHAN TOURISME
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PARTIE 4 . LA PAPETERIE

= ENVELOPPE (22x11cm)

8,1mm 54,29 mm
| ........ | ...................................................... |

Typographie : « ABADI MT »

Typographie : « ABADI MT »
Titre en CAPITALE: 10 pt, bold

8 pt, light, interlignage 9,6 pt

Identité Visuelle
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PARTIE 4 . LA PAPETERIE

= ENVELOPPE (22,9x16,2cm)

13,77mm 5,06mm 54,29 mm .

| EEETTERTEE L XN = .......
Te
: E
]
S

( .................
( ...........
Typograp?hie e ABADI MT » Typographie : « ABADI MT »
8 pt, bold, interlignage 9,6 pt Titre en CAPITALE: 10 pt, bold
Texte : 8 pt, light, interlignage 10 pt

ldentité Visuelle
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PARTIE 4 . LA PAPETERIE

=ENVELOPPE (22,9x32,4cm)

13,77mm 54,29 mm 129.45 mm
| EERTEERY foreereeceecintiniiiiiiiiiiiiiiiiiiaiiiiiiiaes 1 Jorvrerreeesnnenneenneenneenseens ettt eeererrarnenaraanan, -q
Te
H =] :
=
IE =
L0
B 8’
<o
Typographie : « ABADI MT » T.ypographie - A?ADl MT»
8 pt, light, interlignage 9,6 pt Titre en CAPI‘TALE.‘ 10 pt, bold
Texte : 8 pt, light, interlignage 10 pt

[dentité Visuelle
29

MORBIHAN TOURISME




PARTIE 5 © DIGITAL
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PARTIE 5 : DIGITAL

=POWER POINT

La page de garde power point reprend la présentation des couvertures des brochures. La couleur reste au choix

de I'utilisateur.
Les diapositives suivantes sont vierges et peuvent €tre agrémentées selon le code couleur page 13.

PARCDE _
BRANFERE -
Parc animalier et Botanique MFSSE;%!HQJT\ALZ

& Parcabout de Branféré

morbihan.com
#miamorbihan

[dentité Visuelle
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PARTIE 5 : DIGITAL

=PIED DE MAIL

[dentité Visuelle
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PARTIE 6 : LES PRODUITS DERIVES
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PARTIE 5 : LES PRODUITS DERIVES

B Polos personnalisés

Identité Visuelle
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MORBIHAN=

LESPRIT SUD DE LA BRETAGNE

MORBIHAN TOURISME
Agence de Développement du Tourisme
PIBS - Allée Nicolas Leblanc — CS 72001

56038 VANNES Cedex



